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Resumen
La presente investigacion cualitativa tiene como objetivo analizar la influencia de la cultura k-pop en estudiantes
universitarias de una institucion publica en México, considerando su impacto en la construccion de la
identidad. Diversos estudios han sefialado que la exposicion a este fendémeno cultural genera transformaciones
significativas en la identidad juvenil. No obstante, este estudio propone una lectura distinta a partir de evidencia
empirica obtenida mediante la aplicacion de entrevistas semiestructuradas. Los resultados muestran que el
consumo de musica k-pop influye de manera importante en ciertos aspectos de la vida cotidiana de las jovenes
como: comportamientos y elecciones estéticas, incluyendo estilos de vestimenta y preferencias musicales.
Asimismo, se identifican procesos de cohesion grupal y socializacion por intereses compartidos en torno
a este género musical. Sin embargo, los hallazgos también evidencian que dicha influencia no implica una
transformacion profunda en la identidad personal de las participantes. Es decir, aunque las jovenes incorporan
practicas y elementos visibles al k-pop, estos no redefinen su manera de ser, ni sustituyen sus marcos culturales
de referencia. En consecuencia, se concluye que la cultura k-pop funciona como un referente cultural que
impacta practicas sociales y expresivas, pero no constituye una subcultura, ni configura una identidad colectiva
diferenciada en el contexto estudiado.
Palabras clave: hibridacion cultural, globalizacion, musica contemporanea, identidad cultural

* Doctora en Gestion de la Educacion Superior por la Universidad de Guadalajara. Actualmente es miembro del Sistema Nacional
de Investigadores y se desempeiia como docente en la Universidad de Guadalajara. Contacto: sabrina.nigra@academicos.udg.mx

:
Contextualizaciones (Latincamericanas ‘ 7



K-pop y globalizacion cultural: su influencia en la vida de estudiantes universitarias mexicanas
e

Nigra, S.

K-pop and Cultural Globalization: Their Influence on the Lives of Mexican Female
University Students

Abstract:
This qualitative study aims to analyze the influence of K-pop culture on female college students at a public
institution in Mexico, focusing on its impact on identity formation. Various studies have indicated that
exposure to this cultural phenomenon leads to significant changes in youth identity. However, this study offers
a different perspective based on empirical evidence gathered through structured interviews. The results show
that the consumption of K-pop music significantly influences certain aspects of the young women’s daily
lives, such as behaviors and aesthetic choices, including clothing styles and musical preferences. Likewise,
processes of group cohesion and socialization based on shared interests surrounding this musical genre are
identified. However, the findings also show that this influence does not imply a profound transformation in the
participants’ personal identities. In other words, although the young women incorporate practices and elements
visible in K-pop, these do not redefine their way of being, nor do they replace their cultural frames of reference.
Consequently, it is concluded that K-pop culture functions as a cultural reference point that impacts social and
expressive practices, but does not constitute a subculture, nor does it shape a distinct collective identity in the
context studied.
Keywords: cultural hybridization, globalization, contemporary music, cultural identity

Introduccion

La influencia de la cultura coreana en México ha crecido notablemente en los ultimos afios, abarcando areas
como la musica, el cine, la moda, el arte y el cuidado de la belleza. Este fenomeno es conocido como Hallyu y
comenzo a hacerse visible en México desde la década de 2000. El primer k-drama fue transmitido en el pais en
2002, los primeros conciertos de musica k-pop acontecieron en 2009 y han incrementado cada afio mas hasta
llegar a 25 conciertos en 2023 de acuerdo con los datos mencionados por Breton Vega (2024).

México es uno de los paises que mas mercado ha generado a Corea. En 2021 México ocupo el lugar
numero 6 en el mundo por consumo de cultura k-pop, k-drama, belleza, gastronomia etc., consoliddndose como
una de las grandes fuerzas del Hallyu (Breton Vega, 2024).

El supuesto del presente trabajo es que el consumo de la musica k-pop tiene una influencia en la manera
en que los jovenes se relacionan entre si, en sus formas de comportarse y vestir, pero no en su manera de ser.
Por lo tanto, este género musical en el contexto estudiado no llega a consolidarse como una subcultura juvenil
en sentido estricto, dado que su influencia no se traduce de forma consistente en la adopcion integral de valores,
practicas y estilos de vida distintivos que caracterizan a una subcultura propiamente dicha (Rubio Gil & San
Martin Pascal, 2012).

Hay varios elementos que intervienen en la difusion y éxito de este género musical. En primer lugar, es
fundamental mencionar el papel que el gobierno coreano juega en la difusion de la cultura coreana, que siempre
ha tenido un papel muy proactivo en la diplomacia cultural. De acuerdo con Garcia Ruiz (2021), Corea ha
tenido un plan politico excelente en materia de relaciones exteriores utilizando soft power para ir mas alla de
las barreras idiomaticas, geograficas y culturales con los demas paises. Por ejemplo, en México se han llevado
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a cabo varios eventos relacionados al k-pop impulsados por el Centro Cultural Coreano en México (Xiaoqui,
2025).

En segundo lugar, el hecho de que las canciones estén publicadas en inglés y que los cantantes de k-pop
realicen colaboraciones con artistas estadunidenses y de otros paises, donde el k-pop se fusiona con géneros
musicales occidentales ha apoyado bastante en su difusion (Xiaoqui, 2025).

Por ultimo, el k-pop utiliza estrategias de mercado disefiadas especificadamente para el mercado meta y
plataformas digitales atrayendo a fans de todo el mundo (Hoxie, 2025).

El marco contextual

La difusion del Hallyu en América Latina

En este apartado se describe el fenomeno de la difusion de la cultura k-pop en América Latina. La region
latinoamericana es totalmente diferente a Corea (Garcia Ruiz, 2011) consecuentemente la incursion de
los productos coreanos en América Latina rompe con la argumentacion de cercania cultural entre las dos
regiones, puesto que no se han encontrado puentes idiomaticos, historicos o culturales (Arriojas, 2019). Para
dar explicacion a este suceso es importante cuestionarse sobre el hecho de si el consumidor latino realmente
consume productos culturales coreanos puros o medidos a través de otra hibridacion cultural (Arriojas, 2019).

Hay bastantes estudios sobre el Hallyu en varios paises de América Latina como Bolivia, Colombia, Peru
y México (Isaura Paparone, 2024; Alva Gonzalez, 2018; Copa Uyuni & Poma Calle, 2017).

Hay diversos estudios en América Latina que demuestran como los fandoms son lugares de creacion de
identidad, diversidad e inclusion o exclusion, donde los jovenes encuentran una manera de escaparse de su
propia cultura, como acontece en distintas culturas occidentales, dominadas por la globalizacion (Hoxie, 2025).

También Estados Unidos es un pais donde se han realizado numerosos estudios sobre el k-pop, de hecho
es el lugar que mas fans ha reunido hasta el momento, debido a la fuerte migracion coreana y la necesidad
de reconexion de muchos jovenes de ascendencia asiatica con elementos culturales de la Ola coreana (Avila
Perilla & Carrero Zuleta, 2024). De hecho, estudios demuestran como la musica k-pop funciona como un
canal de identificacion para ciertas minoritas étnicas e identificador en la lucha por algunos derechos raciales
y étnicos (Sun, 2025).

El k-pop en México

Numerosos estudios se han realizado en México con respecto al k-pop, entre los cuales figuran los de Breton
Vega (2024), Lopez Rocha et al. (2024), Galicia Hernandez (2021), Lopez Rocha (2022) y Alva Gonzilez
(2018).

Alva Gonzalez (2018) investiga la interaccion entre jovenes de 15-23 afios que tienen como gusto musical
el k-pop con el fin de conocer como se lleva a cabo la comunicacidn interpersonal entre ellos y comprender
como este género musical influye en su manera de comportarse, vestirse y hablar. En el estudio la aficién por
el k-pop es interpretado de acuerdo al marco teoérico de las culturas juveniles, como un género musical que
influencia la construccion de la identidad.

El trabajo de Galicia Hernandez (2021), por otro lado, describe de manera detallada cudles son los grupos
de k-pop en auge en el pais, los grupos de fan y las actividades que se realizan. En el estudio se identifica
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claramente que los aficionados a este género musical son mas mujeres que hombres y son jovenes, tienen entre
12 y 20 afios. También en el mismo estudio surge que la categoria que causa mas interés es el k-pop, después
las series, las peliculas y otros.

Lopez Rocha (2022; 2024) es una de las autoras que mas trabajos ha realizado sobre este fenomeno musical
k-pop, abordando varios temas entre los cudles se encuentran el estudio de la lengua coreana en México y como
este también constituye un producto de consumo; también se ha enfocado al tema de la identidad femenina y
masculina.

El contexto historico del k-pop

Varios autores coinciden con el hecho de que el auge del k-pop en Corea estd relacionado con el proceso
de occidentalizacion del pais, aun si todavia conviven en la actualidad aspectos tradicionales de la cultura
en las generaciones mayores. A diferencia de Occidente, donde el pop tiene setenta afos, Corea adopto el
multiculturalismo dentro de sus politicas culturales hace menos de 20 afios (Arriojas, 2019).

En 2012 acontece un evento detonador en el k-pop que fue el Gangnam Style, un éxito musical que marco
el ascenso de la miisica coreana en el mercado del entretenimiento internacional. (Avila Perilla & Carrero
Zuleta, 2024).

Sin embargo, es imposible entender el movimiento del Hallyu sin hablar del contexto socio-econémico
del pais. Gracias a la participacion de las grandes familias, los chaebol, que emprendieron en el exterior gracias
a la ayuda estatal después de la Guerra de Corea y se hizo posible la recuperacion de pais a partir de 1950.
Posteriormente en 1990 el gobierno introdujo la industria cinematografica como unos de los motores de la
economia en un primer momento, alli se coloca el inicio del impacto de los k-drama en el mercado internacional
y posteriormente con el k-pop en un segundo momento (Breton Vega, 2023).

Adicionalmente es importante reconocer que la cultura estadunidense tuvo un impacto en el desarrollo
del k-pop gracias a la influencia de géneros como el jazz, R&b y el soul después de la guerra de Corea (Xiaoqi,
2025). En 1945 el ejército estadunidense se establecié en Corea, lo cual contribuy6 en los afios posteriores a
los cambios econdmicos, politicos y también culturales, que provocaron que el k-pop tenga rasgos en comun
con el pop americano.

De acuerdo con Copa Uyuni y Poma Calle (2017) de hecho el k-pop surge en los afios 90 como musica
popular moderna de Corea como un género que incluye un mix entre el hip hop, la musica electronica, otros
estilos occidentales y el propio folclor coreano.

El k-pop es interpretado por algunos autores, como Isaura Paparone (2024) y Sinsomboonthong (2020),
como una estrategia del neoliberalismo para mercantilizar la cultura después de la crisis financiera que afecto
a Corea en 1997. Todo fue creado con una produccion estandarizada con los idols y trainee para convertir al
k-pop en un commodity que da ganancias parecida a las de los chaebol.

El k-pop tiene sus origenes en los tradicionales gwangdae que siempre han existido desde la dinastia
Goryeo que durd mas de 500 afios hasta 1392. Los gwangdae eran profesionales del entretenimiento. El ser
gwangdae se pasaba de padre en hijo y de generacidon en generacion, generando competencia entre las familias.
También tenian elementos de la cultura clown, que se identifican con el pungja y haehak, el equivalente del
humor y de la satira en la cultura occidental (Sim & Kim, 2026).

Hasta el siglo XVIII el nimero de gwangdae habia ido incrementado, ellos se exhibian en la corte en sus
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inicios. Posteriormente empezaron a exhibirse en el exterior para el pueblo ganando mas aficionados hasta los
afnos 80 cuando empez6 una gran renovacion donde la combinacion de este género con la musica tradicional
cred la musica contemporanea coreana y de alli nace el k-pop con esta raiz a través de la heredaron elementos
musicales y estéticos.

Los elementos distintivos del k-pop

Hogarth (2013), plantea en su trabajo que el k-pop recibi6 una influencia Occidental superior a los dramas
de television, en tanto los ultimos reproducen valores culturales tipicos de Corea. El k-pop por otro lado
incorpora modos de representacion estadounidenses y bailes de influencia afrocaribefia, al utilizar movimientos
de caderas y de piernas.

Uno de los elementos que hace distintivo el k-pop del pop tradicional es el stan culture, que se observa en
la relacion cercana que los idols tienen con los fans, de una manera muy diferente a lo que pasa en el pop de
origen anglosajona (Avila Perilla & Carrero Zuleta, 2024). De hecho stan es un término que combina “stalker”
y “fan”, pero que dentro de los grupos de stans, llamados fandoms, no se interpreta con una connotacion
acosadora o intensa. Sun (2025) también identifica la relacidon cercana que existe entre los idols y sus fans.
Los idols comparten con los fans momentos de su vida privada y algunos fans pueden participar a conciertos
exclusivos.

En segundo lugar, el k-pop tiene elementos tradicionales, como la forma en la que se crean las ““fabricas™
de idols que es una manera muy similar al “tradicional” chaebol, aunque no hay consenso entre los autores sobre
la naturaleza del Hallyu como industrias creativas tipicamente coreanas o con una gran influencia occidental
(Arriojas, 2019).

Por otro lado, de acuerdo con Gooyong K. (2017), el éxito del k-pop se debe a una grande produccion
innovativa donde se crean coreografias, canciones, ropa y video musicales exitosos con una atenta planeacion
estratégica tecnologica con el uso de plataformas digitales.

En tercer lugar, otro aspecto relevante es la transmision de valores positivos y significativos a través
de los idols como el respeto, la responsabilidad y la unioén entre otros. Los idols han logrado visibilizar
problematicas sociales a través de internet que fue el medio principal de difusion de la cultura k-pop lo cual ha
llevado a la unioén de miles de fans en América Latina (Avila Perilla & Carrero Zuleta, 2024), lo cual muestra
como el Internet hoy en dia funciona como medio de participacion politica en la era digital y se ha logrado una
solidaridad sorprendente de apoyo a causas politicas de otros paises.

También otro elemento distintivo es el baile, que es un elemento distintivo del k-pop que es la demostracion
de la disciplina que los artistas de k-pop tiene para llegar a la perfeccion coreografica. Es comun que los
seguidores de k-pop se organicen en comunidades donde realizan eventos, ensayan coreografias y comparten
sus gustos (Martinez, 2019).

Adicionalmente es importante mencionar que la cultura coreana difunde una imagen femenina y masculina
peculiar. Por ejemplo, la imagen masculina que se difunde a través del k-pop es versatil, sutil, varonil y no
agresiva. Es una imagen peculiar porque utiliza una imagen soft de la masculinidad que da una imagen diferente
de la estética coreana. (Xiaoqi, 2025)

Finalmente a través de la musica y el gusto compartido por ella los individuos no consumen solo objetos
culturales sino simbolos que crean identidades diferentes (Copa Uyuni & Poma Calle, 2017). Los clubes de
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fans de k-pop crean una identidad colectiva donde los miembros que pertenecen a ella realizan actividades
en conjunto como las coreografias, el objetivo es poder replicar la coreografia como la realizan los grupos
coreanos. Hay varios tipos de eventos a los que participan los grupos de fan y son eventos publicos externos y
eventos internos de los clubes.

El marco tedrico-conceptual: La hibridacion, los bienes y los productos culturales

El género musical k-pop ha logrado posicionarse en el mundo, convirtiéndose en un movimiento que conlleva
a una transformacion en el estilo de vida de jovenes que pertenecen a las comunidades de seguidores de k-pop.
Por lo tanto para la realizacion del presente trabajo es clave analizar los siguientes conceptos: hibridacion
cultural, bienes culturales y productos culturales.

Lahibridacion cultural es un fendmeno donde hay una mediacion entre lo mundial y lo local, la globalizacion
influencia la hibridacion porque lleva a que la cultura local esté en contacto con culturas extranjeras y alli
es donde acontece la hibridacion social (Retondar, 2008) y se reconfiguran las identidades sociales en un
intercambio continuo en un mundo siempre mas interconectado, que origina identidades hibridas (Quintana
Bernal et al, 2024).

La hibridacion cultural no es un proceso negativo, pero puede generar efectos negativos entre los cuéles
se destacan la perdida de la identidad cultural, la homogenizacion cultural, la desigualdad de poder y la
mercantilizacion culturales. También tiene aspectos positivos como la tolerancia y el respeto por otras culturas,
por lo tanto es importante tomar las medidas para preservar los aspectos positivos de la hibridacion cultural y
minimizar los negativos (Tuncer, 2023).

Los bienes culturales de acuerdo con Ortega Villa (2009) citando a Bourdieu se producen en el campo
social donde crean capitales simbolicos objetivados. El consumo de bienes culturales es el conjunto de procesos
socioculturales donde se realizan la apropiacidn, recepcion y uso de los bienes producidos. Un bien cultural
es cualquier elemento (material o inmaterial) que posee valor histérico, artistico, simbolico o identitario para
una sociedad. Por otro lado, un producto cultural es un bien o servicio que se crea, reproduce y comercializa,
generalmente dentro de las industrias culturales. Por lo consiguiente tiene un fin econémico o de consumo. Se
distribuye en el mercado y puede ser un derivado de un bien cultural.

Las llamadas industrias culturales difunden productos culturales y el el k-pop es uno de ellos. Una industria
cultural es el conjunto de productos culturales fabricados y difundidos gracias a tecnologias industriales y
redes sociales (Sandoval Godoy, 2003). Las industrias culturales aportan un valor afiadido a los contenidos y
difunden valores culturales donde se difunden bienes y productos culturales (Lopez Rocha, 2022).

De acuerdo con Yoon (2017) en el caso del k-pop la hibridacion cultural que se observa en los paises
latinoamericanos se da por varios elementos como la combinacién del vestuario de los videos de k-pop y
el consumo de productos orientales. Los productos culturales coreanos en si son el resultado también de la
hibridacién cultural entre lo oriental y lo occidental.

Justo como mencionan Quintana Bernal et al. (2024) el fenomeno del Hallyu es un dialogo continuo entre
culturas donde se crea un tercer espacio y se crean nuevas identidades fluidas a través del uso de la tecnologia.

De acuerdo con Ortega Villa (2009) las industrias culturales logran generar ideas especificas y formas
simbolicas sobre sus productos que se trasladan a representaciones sociales materializadas. Las industrias
culturales tienen la tarea de generar en el ser humano la necesidad de consumo, aunque sea un consumo
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innecesario.

Por lo tanto, un producto cultural puede generar sentido de pertenencia, difundir simbolos y estilos de
vida, creando identidades que son transitorias, tipicas de la identidad juvenil. Los bienes culturales, por otro
lado tienen valor simbdlico colectivo que se transmiten entre generaciones y son la base mas profunda de la
identidad.

La metodologia

El presente estudio es de cardcter descriptivo exploratorio y se desarroll6 a partir de un enfoque cualitativo,
adecuado para comprender fendmenos sociales desde la perspectiva de los participantes. La investigacion
cualitativa se centra en explorar significados, percepciones y contextos, favoreciendo una comprension
profunda del fenémeno de la difusion del k-pop en los estudiantes universitarios con respecto a la formacion
de su identidad (Denzin & Lincoln, 2018).

Para la recoleccion de datos se utilizaron entrevistas semiestructuradas, una técnica ampliamente utilizada
en la investigacion cualitativa debido a su flexibilidad. Para la realizacion de las entrevistas se realiz6 una guia
previa de preguntas con la posibilidad de profundizar en temas emergentes durante la conversacion, lo que
permite obtener informacion detallada en aspectos (Kvale & Brinkmann, 2009). Mediante esta técnica se busco
recopilar informacion detallada sobre las percepciones y experiencias de los participantes en relacion con
el fenomeno estudiado, permitiendo identificar patrones, significados y elementos relevantes para el analisis
cualitativo.

Las entrevistas fueron realizadas de acuerdo a la disponibilidad de los participantes en presencial o virtual
entre finales de enero y febrero 2026 con una duracion de una hora. Las entrevistas virtuales fueron realizadas
con Zoom Yy transcritas con el mismo sistema.

Previo a la realizacion de las entrevistas, todos los participantes fueron informados sobre los objetivos
y alcances del estudio. Posteriormente, firmaron un consentimiento informado, mediante el cual aceptaron
participar de manera voluntaria. Se garantiz6 la confidencialidad y el anonimato de la informacion proporcionada,
asi como el uso exclusivo de los datos para fines académicos, en cumplimiento con los principios éticos de la
investigacion. Adicionalmente para salvaguardar su identidad se usé un seudéonimo en las transcripciones.

Las transcripciones fueron codificadas usando las categorias derivadas de la revision tedrica y los objetivos
de investigacion.

Las categorias de investigacion de acuerdo con la revision de la literatura fueron las siguientes: contacto
cultural (Yoon, 2017), consumo cultural (Ortega Villa, 2009; Lopez Rocha, 2024), aprendizaje cultural (Lopez
Rocha, 2022), identidad (Quintana Bernal et al. 2024), comunidades (Galicia Hernandez, 2021) . Se empled
el software NVivo para organizar y analizar los datos, identificando patrones emergentes y temas recurrentes.
Se aplico el principio de triangulacion para validar los datos, comparando multiples fuentes de informacion,
perspectivas para asegurar la fiabilidad y validez de los resultados. Se mantuvo a lo largo de la investigacion
una reflexividad constante sobre la posicion del investigador y su influencia en la interpretacion de los datos
(Kvale & Brinkmann, 2009).

Los resultados
Los resultados del presente estudio coinciden parcialmente con los hallazgos reportados en la literatura, aunque
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también revelan la presencia de elementos novedosos que amplian la comprension del fendmeno analizado.

En primer lugar los participantes al estudio igual que en los estudios analizados en la revision de la
literatura (Lopez et al., 2024; Isaura Paparone, 2024) son mujeres jovenes. Asimismo, la gran mayoria de las
estudiantes encuestadas mostro una pasion en general por la cultura asidtica en varios aspectos: no solamente
por el k-pop, también por k-drama, gastronomia y la compra de objetos como se cita en Lopez et al. (2024).
El acceso a estos tipos de productos es mas facil en la actualidad debido a la tecnologia, que facilita la compra
y el consumo de productos asiaticos (Copa Uyuni & Poma Calle, 2017; Gooyong, 2017). Las encuestadas
consumen productos corearon a través de las redes sociales y tv en streaming. Solo dos de ellas entraron en
contacto con dicha cultura a través de amistades.

Por otro lado, un elemento que fue recurrentemente mencionado entre las entrevistadas fue el cuidado
personal y el uso de productos de belleza coreanos, que fueron de hecho los factores mas representativos,
hallazgo comun a la investigacion de Garcia Ruiz (2021).

Todas las mujeres encuestadas comentan tener bastante tiempo en contacto con la cultura coreana entre
5 y 10 afos. Los primeros productos con los que entraron en contacto fueron la musica y k-drama, como se
indica también en Bretén Vega (2023). De la musica les atrae el ritmo y las coreografias, todas consumen mas
productos a parte de la musica como también es demostrado en la literatura (Martinez, 2019).

Se confirma la diferencia que existe entre los idolos del pop occidental y los idolos de k-pop. La gran
mayoria afirma que los idolos del k-pop trabajan mucho para llegar al éxito y tienen que llegar al perfeccionismo.
Son mas cercanos a los fans porque crean mucho contenido y se sientes mas cerca del artista por lo mismo
(Avila Perilla & Carrero Zuleta, 2024; Sun 2025).

La casi totalidad participa en eventos de k-pop, va a conciertos y pertenece a fandom como se muestra
en la literatura. La gran mayoria de las entrevistas no realiza coreografias, solamente dos (Arriojas, 2019).
Otro elemento que se encontro en el estudio asociado a la literatura es el hecho que menciona Isaura Paparone
(2024) en su estudio: el k-pop concilia el pop occidental con los valores coreanos entonces no hay elemento de
violencia o hipersexualidad, sino armonia y alegria y estos elementos son los que las atraen.

Pasando por otro lado, a los elementos emergentes de la investigacion se encuentra la interpretacion
de la figura masculina y femenina en el k-pop. Lépez Rocha y Ryzkov (2023) y Isaura Paparone (2024) han
realizado estudios sobre como la figura masculina ha sido reconfigurada por parte de la mujer mexicana a través
del contacto con el k-pop. La imagen masculina trasmitida por el k-pop es una imagen patriarcal, cargada de las
responsabilidades del protector y proveedor, que atrae al publico femenino mexicano. Las mujeres mexicanas
dicen que los coreanos son mas respetuosos que los latinos, que son atractivos y educados. Esto se debe al
hecho de que la cultura coreana estd influenciada por el confucianismo y su imagen de masculinidad todavia
hasta la fecha tiene estos rasgos.

Sin embargo, en el caso del presente estudio resulté ser al revés, las entrevistadas afirman que, aunque en
algunos casos encuentran atractivos a los componentes de las bandas de k-pop no los identifican como figura
masculina de referencia. Adicionalmente, por ejemplo en Alva Gonzélez (2018) se encontré6 como la musica
es una manera de auto representacion y expresion para los jovenes y el k-pop se ha convertido en un estilo
de vida para muchos de ellos. Se identifican en sus simbolos como tribu urbana, sienten empatia entre ellos
e interpretan a la misica como medio para interactuar y comunicarse entre ellos. Sin embargo en el presente
estudio no se han identificado elementos suficientes para considerar que las entrevistadas se identifiquen con
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una tribu urbana.

También, se ha encontrado discordancia con respecto a los estudios realizados por Lopez Rocha (2022)
sobre el interés de aprender coreano. En el caso de presente estudio no se muestra por parte de los participantes
un interés en aprender coreano. El idioma en este caso no considerado una barrera, porque mencionan que los
traductores disponibles en linea se puede facilmente entender la letra de las canciones.

El hallazgo mas significativo, que contradice en parte lo que se ha encontrado en otros estudios en México
y América Latina (Isaura Paparone, 2024; Alva Gonzalez, 2018; Copa Uyuni & Poma Calle, 2017) es que no
sienten que el acercamiento a la cultura coreana haya llevado a cambios significativos en sus identidades como
creencias y valores . Hay cambios en sus hdbitos como forma de vestir, cuidado del aspecto fisico y gustos
gastronomicos. Hay cambios en las manifestaciones visibles culturales, pero no en las invisibles e internas que
constituyen el ntcleo de la identidad cultural de acuerdo con el modelo de cebolla de Hofstade et al. (2010),
segun el cual hay unas primeras tres capas externas (simbolos, héroes y rituales) que se consideran précticas,
mientras que los valores constituyen el ntcleo interno.

Conclusiones
En conclusion, los fendmenos de hibridacidon cultural continuaran intensificandose en el contexto de la
globalizacion actual, lo que dard lugar a formas cada vez més dindmicas y cambiantes de construccion identitaria.

En este escenario, el k-pop se presenta como un espacio significativo de expresion para los jovenes
mexicanos, evidenciando la fluidez de las fronteras culturales en la actualidad. De la revision de la literatura
se pudo observar como el género musical tiene una alta popularidad vinculada también con la busqueda de
realidades alternativas.

Los resultados de la presente investigacion muestran que el consumo de musica k-pop influye de manera
notable en ciertos aspectos de la vida cotidiana de los jovenes, tales como sus formas de interaccion social,
comportamientos y elecciones estéticas, incluyendo estilos de vestimenta y preferencias musicales. Asimismo,
se identifican procesos de afinidad grupal y socializacion mediados por intereses compartidos en torno a este
género musical.

Sin embargo, los hallazgos también evidencian que dicha influencia no implica una transformacion
profunda ni estructural de la identidad personal de los participantes. Es decir, aunque los jévenes incorporan
elementos visibles y practicas asociadas al k-pop, estos no redefinen su manera de ser ni sustituyen sus marcos
culturales de referencia.

En consecuencia, se concluye que la cultura k-pop funciona como un referente cultural que impacta
practicas sociales y expresivas, pero no constituye una subcultura ni configura una identidad colectiva
diferenciada en el contexto estudiado.

Finalmente, la cultura continia operando como un elemento diferenciador cuya riqueza radica en su
diversidad. Asi, la interculturalidad emerge como un componente esencial del fendmeno Hallyu, consoliddndose
como un puente para el didlogo intercultural entre distintas regiones del mundo, incluida Latinoamérica y
Meéxico.
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