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Resumo

agricultura familiar agroecoldgica produz alimentos saudaveis e sustentaveis resis-
tindo as pressdes de mercado e a0 modelo hegemonico (convencional) de agricultura.
presente pesquisa visa analisar as dinamicas de comercializagdo como forma de
reprodugao social de agricultores familiares agroecoldgicos em Santana do Livramento-RS.
Para tanto, desenvolveu-se pesquisas bibliografica, documental e de campo. Avalia-se que as
iniciativas promovidas pelos agentes atuantes em Santana do Livramento resistem as mar-
gens do agronegocio e, para acessar aos mercados, os agricultores familiares valem-se das
relagdes de reciprocidade e confianga. Os canais curtos de comercializagao sdo priorizados
pela categoria social, uma vez que permitem maior proximidade com os consumidores finais,
a troca de saberes e também a eliminagdo de atravessadores oportunistas quando da reali-
zagao das trocas. No contexto pandémico, os produtores intensificaram o uso das tecnologias
de comunicagao para escoar seus produtos, tornando-se pratica comum os pedidos por apli-

cativo de mensagem e a entrega em domicilio.

Palavras-chave: Agroecologia, Desenvolvimento, Sustentabilidade, Mercados de proxi-
midade, Bioma Pampa (BR).

From the mobilization of digital markets to the strengthening of short commercializa-
tion circuits: the strategy for social reproduction of agroecological family agriculture in
Santana do Livramento-RS (Brazil)

Abstract
Agroecological family farming produces healthy and sustainable food resisting market pres-
sures and the hegemonic (conventional) model of agriculture. This research aims to analyze
the dynamics of marketing as a form of social reproduction of agroecological family farmers

in Santana do Livramento-RS. To this end, bibliographic, documentary and field research
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was developed. It is assessed that the initiatives promoted by the agents active in Santana do
Livramento resist the margins of agribusiness and, to access the markets, family farmers use
relationships of reciprocity and trust. Short marketing channels are prioritized by the social
category, since they allow greater proximity to final consumers, the exchange of knowledge
and also the elimination of opportunistic middlemen when making exchanges. In the pande-
mic context, producers have intensified the use of communication technologies to sell their
products, making it common practice to order by messaging application and home delivery.

Keywords: Agroecology, Development, Sustainability, Proximity markets, Pampa Biome

(BR).

Introducao’

O Bioma Pampa representa 2,1% do territorio brasi-
leiro e exerce forte influéncia sobre os modos de vida,
cultura e economia do povo gaiucho. Composto por um
complexo sistema de campos naturais esté situado pre-
dominantemente na metade sul do Rio Grande do Sul,
onde plantas rasteiras, gramineas e espécies arbusti-
vas simbolizam a paisagem pampeana (Bencke, Cho-
menko, & Sant’anna, 2016; Maia; Troian, 2022).

A despeito das influéncias do Pampa sobre a tra-
di¢do socioprodutiva gaticha, Maia e Troian (2022) evi-
denciam que o territorio vem sofrendo com mudancgas
ambientais provocadas pela acdo humana e por moti-
vagdes econdmicas. As grandes propriedades rurais
com pecuaria extensiva, as monoculturas de arroz, de
soja e a expansao das areas de florestamento de eucalip-
to sdo praticas que incorrem nos vazios demograficos e
na elevada concentragdo de terra e renda da metade sul
do estado gaucho (Alvez, Silveira, & Ferreira, 2007).

Ademais, ha o fenomeno da invisibilidade da
agricultura familiar, que se relaciona a dominancia
ideologica da cultura dos latifiindios na regido (Ribeiro,
2003; Monteblanco, 2013). No municipio de Santana
do Livramento, por exemplo, 58% dos estabelecimen-
tos agropecuarios se enquadram como agricultura fami-
liar, mas ocupam somente 8,39% da area economica-
mente explorada (IBGE, 2019). E, dentre os multiplos
desafios para o desenvolvimento da agricultura fami-
liar, estdo a reduzida interagcdo social e a precaria in-
fraestrutura dos espacos rurais (Troian, & Breitenbach,
2018).

Maciel (2022) lembra que regionalmente o mu-
nicipio de Santana do Livramento € reconhecido como
terra de grandes propriedades rurais, ignorando a ca-
tegoria social da agricultura familiar, que enfrenta de
forma mais aguda as crises ambientais, economicas €
a falta de politicas publicas. Sobretudo, Troian e Bre-
itenbach (2018) ressaltam que a referida categoria so-
cial ¢ resiliente e se utiliza de artificios para se repro-
duzir e ganhar competitividade, pautada na diversidade
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produtiva, na implementacdo de sistemas produtivos
organicos e agroecoldgicos, na busca pela autonomia
econdmica e por formas cooperativas de produzir e co-
mercializar seus produtos.

Neste sentido, a emergéncia das agriculturas
sustentaveis no municipio de Santana do Livramento
se soma aos esforcos mundiais de enfrentamento ao
sistema agroalimentar industrial-hegemonico e, prin-
cipalmente, materializam-se em agdes para barrar a
degradagdo da biodiversidade do Pampa. Ao promo-
ver a interagdo ecologica com espécies da fauna e flora
(Nascimento et al., 2018; Maia, 2022), as agriculturas
de base sustentavel tendem a mitigar os impactos da
exploragdo econdmica dos recursos naturais do Pampa
sobre o ambiente e sociedade (Matei, & Filippi, 2012).

Destarte, ¢ mister compreender como os agri-
cultores familiares constroem os mercados e atividades
socioprodutivas em que s3o protagonistas, em parti-
cular aquelas praticas em que existe a valorizagao de
produtos tradicionalmente produzidos no percurso de
sua histdria, sejam esses enraizados na sua cultura e/ou
no territoério que ocupam (Schneider, & Ferrari, 2015).
Por fazerem parte de canais curtos de comercializagao,
organizarem feiras, praticarem processos produtivos
organicos e agroecologicos, a agricultura familiar tem
criado inovagdes sociais determinantes para a promogao
do desenvolvimento humano e de sistemas agroalimen-
tares sustentaveis (Gazolla, 2017; Verano, Figueiredo,
& Medina, 2021).

Sobretudo, valem estudos que analisem as for-
mas de reproducao da agricultura de base agroecolo-
gica, que tem demonstrado ser capaz de criar oportu-
nidades socioecondmicas que permitam as familias a
desejarem permanecer no campo, através do manejo
sustentavel dos solos, da conservacao dos recursos na-
turais e da valorizacdo dos saberes locais (Santos et al.
2014; Baiardi, & Pedroso, 2020). Em suma, o presente
estudo se dedica a analisar as dindmicas de comerciali-
zagdo como forma de reprodugdo social de agricultores
familiares agroecologicos em Santana do Livramento
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(RS), na regido do Pampa Gaticho. Em estudo de caso,
avaliam-se as iniciativas promovidas pelos agentes
atuantes em Santana do Livramento, municipio pro-
dutor de commodities agricolas, afastado dos grandes
centros e onde a agricultura familiar resiste as margens
do agronegdcio (Troian, & Breitenbach, 2018).

Por meio de pesquisa de campo sao exploradas
questdes relativas aos sistemas agroecoldgicos de pro-
ducdo e as formas de comercializacdo da agricultura fa-
miliar em Santana do Livramento. A andlise ¢ realizada
a luz das idiossincrasias locais, historicamente carac-
terizadas por precaria infraestrutura, poucos incentivos
a produgdo sustentavel de alimentos e privagdes em
renda que limitam as condi¢des de vida daqueles que
vivem no campo e na cidade' (Ferron, Troian, & Brei-
tenbach, 2021).

Além desta introducao, a redacao do estudo esta
organizada em quatro se¢des. Na segunda secao, detal-
ham-se os procedimentos metodologicos da pesquisa.
A terceira se¢do apresenta os principais resultados da
pesquisa bibliografica e de campo. Por fim, sdo apre-
sentadas as consideracdes finais e referéncias.

Figura 1

Mitali Alves, Alessandra Troian & Sibele Vasconcelos

Metodologia

A pesquisa possui abordagem qualitativa, carater ex-
ploratério e descritivo, realizada pelo método de estudo
de caso. Focou-se a andlise sobre as dindmicas de re-
producdo social de agricultores familiares agroecologi-
cos de Santana do Livramento (RS), cujos participantes
da pesquisa compdem um Unico caso, embora com ex-
periéncias, vivéncias e dindmicas socioprodutivas dis-
tintas. Os agricultores familiares agroecologicos parti-
cipantes da pesquisa constituem grupo social contrario
a agricultura moderna hegemonica, que se caracteriza
pelos monocultivos e emprega pacotes tecnologicos ba-
seados no uso intenso de insumos externos como agro-
toxicos, fertilizantes e pesticidas.

O municipio esta inserido na regido da Campan-
ha Gaucha (vide figura 01), onde ha o predominio de
grandes propriedades rurais, monocultivos e a homoge-
neizacao dos sistemas de produgdo agricolas. Ainda que
seja reconhecida regionalmente pela pecudria e grandes
extensoes fundiarias, unidades de produgdo familiares
estao estabelecidas no municipio desde meados do sé-
culo XVIII (Ferron, & Troian, 2020). A economia do
municipio se baseia no comércio, nas atividades agro-
pecudrias, em especial, nas culturas do arroz e da soja
€, mais recentemente, na vitivinicultura (FEE, 2018).

Localiza¢do do municipio de Santana do Livramento (RS)

Fonte: elaboracio prépria, adaptado de IBGE (2023).
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A coleta de dados compreendeu a observacao nao par-
ticipante e a realizacdo de entrevistas semiestruturadas,
mediante o uso de roteiros. As entrevistas ocorreram
entre outubro de 2021 e janeiro de 2022. Foram efetua-
das nove entrevistas com agricultores familiares agro-
ecologicos (presencialmente)’l e quatro com agentes de
desenvolvimento (de forma hibrida — On-line, via pla-
taforma Google Meet — e, presencial, nos seus locais de
trabalho). Os agentes atuam no Instituto de Assisténcia
Técnica e Extensao Rural (EMATER), Associagdo San-
tanense de Produtores de Hortifrutigranjeiros (ASPH),
Universidade Estadual do Rio Grande do Sul (UERGS)
e Secretaria de Agricultura de Santana do Livramento.

A observacao foi realizada nas unidades de pro-
ducao familiares e no local de comercializacao de duas
agricultoras, visando conhecer o ambiente produtivo
e os meios de reproducdo socioecondmica. As obser-
vacoes foram anotadas em um caderno de campo, as
quais serviram de base na triangulacdo dos dados. A es-
colha dos entrevistados se deu pela técnica de bola de
neve (Vinuto, 2014), em que se utilizam os responden-
tes iniciais como informantes-chave, para identificar e
indicar outros participantes com o perfil do estudo. E a
delimitacdo do nimero de entrevistas ocorreu pelo cri-
tério de saturagdo, quando os dados apresentaram sinais
de exaustao (Fontanella, Ricas, & Turato, 2008).

Conforme o Cadastro Nacional de Produtores
Organicos, atualmente no municipio, ha dois produto-
res organicos com cadastro ativo na base de dados do
Ministério da Agricultura e Pecuéria, ambos vinculados
ao Organismo de Controle Social (OCS), denominado
Agroecologia, Pampa, Terra e Fronteira dos Agricul-
tores Familiares de Santana do Livramento (MAPA,
2023). Cabe mencionar que, pela caracteristica da pes-
quisa exploratéria, mediante a indicacao dos informan-
tes-chave sobre o publico-alvo buscado na pesquisa,
acredita-se ter contemplado a totalidade ou pelo menos
a maioria dos agricultores familiares agroecoldgicos do
municipio, através das indicagoes.

O tratamento dos dados se deu pela técnica de
analise de contetido, proposta por Bardin (2011), geran-
do categorias. Para preservar a identidade dos partici-
pantes do estudo, foram usados nomes seguindo a ordem
de realizagdo das entrevistas, a saber: “AF” para agri-
cultores familiares e “AD” para agentes de desenvolvi-
mento. O estudo foi registrado junto ao Comité de Etica
em Pesquisa da Universidade Federal do Pampa sob o
nimero de registro CAAE 50839221.2.0000.5323.
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O protagonismo das cadeias curtas e as (re) conexoes
em Santana do Livramento (RS)

Considerando o contexto social, econdmico e cultural
do municipio de Santana do Livramento, evidencia-se
que as razdes dos agricultores familiares para o ingres-
so na producdo agroecoldgica ocorrem pela influéncia
do acesso ao conhecimento, a realizagdo de cursos for-
mais e capacitagdes, a busca por formas de vida mais
saudaveis, a atuagdo e o papel dos movimentos sociais
e pelo fato de, historicamente, as familias produzirem
de forma limpa, sem o uso de insumos externos, como
os agrotoxicos. A agricultura de base sustentavel, a
partir de sistema de produgdo agroecologico, revela-se
como uma estratégia de negdcio viavel para os agricul-
tores familiares, que respeita os seres humanos, o meio
ambiente e a biodiversidade, alinhada aos principios da
producdo ecoldgica de alimentos e do desenvolvimento
sustentavel no setor agricola (Maciel, 2022).

Contudo, os agricultores familiares agroecolo-
gicos vivenciam algumas dificuldades que, por vezes,
atrapalham o desenvolvimento da producdo. Os prin-
cipais desafios que perpassam a producdo agroecolo-
gica, relacionam-se a auséncia mao de obra, ao baixo
reconhecimento ¢ valorizagao da comunidade local, as
condi¢des das estradas rurais, a falta de incentivos pu-
blicos e, em especial, as producdes monocultoras que
empregam agrotoxicos, como as plantacdes de soja.
Essas produgdes estdo cada vez mais proximas das uni-
dades de producao familiar agroecoldgicas, resultando
em maleficios ao meio ambiente e a saude, pela con-
taminacao dos recursos naturais, hidricos ¢ das areas,
bem como pela dissipagdo dos agrotoxicos com o ven-
to. Além disso, o modelo convencional de agricultura
tem sido responsavel por crescentes danos ambientais e
pelo aumento das diferengas socioecondmicas no meio
rural.

Geograficamente, a maioria das unidades de
producdo familiares agroecoldgicas se localiza na
zona rural do municipio, oito dos nove entrevistados
sdo proprietarios da unidade de producdo e apenas um
agricultor ¢ arrendatario (AF 02). Além disso, sete en-
trevistados possuem outra fonte de renda, além da pro-
ducdo agroecolodgica de alimentos, com destaque para a
aposentadoria. Dois agricultores (AF 02 e 06) possuem
a certificagdo social através da Organizagdo de Contro-
le Social (OCS)," formalizada no ano de 2015, assim
como duas agricultoras (AF 01 e 03) sdo assentadas da
reforma agraria e integram o Movimento dos Trabalhos
Rurais Sem Terra (MST). As principais caracteristicas
dos entrevistados e das suas unidades de producado es-
tdo sintetizadas no quadro a seguir.
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Quadro 1
Caracterizagdo dos agricultores familiares agroecologicos e das unidades de produgdo agricolas familiares em Santana do Livramento/RS
Entrevistado/a | Sexo* Idade** Escolaridade Movimento Alimentos produzidos Area de Tempo de
que integra plantio Producio
AF 01 F 63 anos EF MST Milho, mandioca, batata doce, abobrinha, abébora 8 ha 15 anos
cabotid
AF 02 M 31 anos ES OCSe Alface, couve, ricula, espinafre, mandioca, batata doce, 8 ha 5 anos
ASPH salsa, cebolinha, ovos
AF 03 F 49 anos PG MST Couve, alface, cenoura, salsa, cebolinha, batata doce, 23 ha 30 anos
mandioca, feijdo, mel, queijo, ovos
AF 04 F 30 anos PG Nenhum Acelga, alface, couve, ricula, beterraba, alho poro, | ha | ano e 6 meses
tomate, cebola, bracolis,
cenoura, pimentdo, salsa, cebolinha, pancs
AF 05 M 63 anos EF incompleto ASPH Alface, couve, acelga, beterraba, salsa, cebolinha, 6 ha 7 anos
péssego, laranja
AF 06 M 72 anos EF incompleto OCSe Mandioca, feijdo miudo, frutas citricas diversificadas 31 ha 23 anos
ASPH como laranja, limdo, tangerina, péssego
AF 07 F 52 anos PG Movimento Tubérculos em geral como mandioca, batata doce, 33 ha 5 anos
Slow food beterraba, cenoura, frutas, hortalicas, legumes e verduras
diversificadas
AF 08 F 57 anos ES ASPH Abébora, ricula, repolho, couve, alface, salsa, cebolinha, | ha 10 anos
berinjela, espinafre, tomate cereja, ovos, morango,
péssego
AF 09 F 65 anos EM Nenhum Pepino, alface, pimentdo, tomate, rmicula, uva, maci, 7 ha 12 anos
péssego, laranja

* Sexo: F= feminino; M= masculino.
** Escolaridade: EF= Ensino fundamental; EM= Ensino médio; ES= Ensino superior; PG= pds-graduacio.

Fonte: pesquisa de campo (2022).
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As estratégias de inser¢cao aos mercados incluem a co-
mercializagao direta, fundamentadas em cadeias curtas
de comercializagdo. Os agricultores familiares agroeco-
logicos utilizam o aplicativo de mensagem WhatsApp
como principal ferramenta para a comunicagdo € co-
mercializagdo com os clientes e efetuam a entrega dos
alimentos em domicilio. As tecnologias de informacgdes
se apresentam como aliadas dos agricultores, posto que
a maioria utiliza plataformas digitais de e-commerce
para venda de alimentos como também o aplicativo
Instagram, como rede social de divulga¢do das acdes.
Outra estratégia mercadoldgica adotada pelos agricul-
tores ¢ a abertura de seus estabelecimentos a visitagao
por parte dos consumidores, bem como a participacao
em feiras agroecologicas.

Dos nove agricultores entrevistados, oito fazem
comercializacdo direta dos alimentos e dois comercia-
lizam em armazéns locais. Os entrevistados que reali-
zam a comercializacao direta dos alimentos destacaram
a relagdo de proximidade com os consumidores, como
menciona a agricultora: “[...] entrego na casa, eu mando
a lista [pelo WhatsApp], dai me dizem o que precisam,
montamos as sacolas e a gente leva pronto, com os va-
lores” (Entrevistada AF 09).

Dois agricultores realizam a comercializacao
para intermediarios, em estabelecimentos locais no mu-
nicipio, como armazéns, feiras e minimercados. Con-
forme elucida o agricultor: “No momento comercializo
pros bolichos, pros armazenzinho de ponta de rua como
a gente diz e pras feiras [...]” (Entrevistado AF 06). A
figura a seguir sintetiza os canais de comercializagdo
utilizados pelos entrevistados.”

Figura 2
Estratégias de mercado dos agricultores familiares
agroecologicos de Santana do Livramento (RS)

Fonte: elaboragao propria (2023).
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A totalidade de entrevistados, em algum nivel, utiliza
as cadeias curtas como estratégia de comercializagao.
Os agricultores possuem clientes fiéis para os quais co-
mercializam e entregam os alimentos diretamente. “Eu
tenho meus clientes de anos e eu vendo também pra
eles, levo pra eles [...] tenho esses fregueses antigos que
pedem e € pra esses sO que eu levo” (Entrevistado AF
05).

Entre os agricultores que realizam a comerciali-
zagao direta, cinco ofertam os alimentos pelo aplicativo
WhatsApp e efetuam a entrega diretamente em domi-
cilio, em dias especificos. A agricultora explica que:
“Vendo s6 no WhatsApp, tenho um grupo de clientes,
ofere¢o o que eu tenho na semana e eles dizem o que
querem, dai eu entrego nas casas, nas tercas-feiras”
(Entrevistada AF 08).

O Secretario de Agricultura de Santana do Li-
vramento ressalta que os canais curtos sdo salutares
para a comercializagdo dos agricultores familiares
agroecologicos. A utilizagdo de aplicativos de mensa-
gens, oferta de produtos e consolidacdo da venda per-
mite o desenvolvimento de relagdes de proximidade
entre produtores e consumidores. Outrossim, na visao
do entrevistado, os canais curtos de comercializacao
foram potencializados com o advento da pandemia de
COVID-19:

A maior prova pra esse tipo de comercializacdo foi a
pandemia, porque as pessoas tiveram que utilizar desse
tipo de método pra que o alimento chegasse na casa das
pessoas, a pandemia foi a melhor forma de mostrar que
isso ¢ possivel. E eu acho que o principal objetivo ¢ evi-
tar o intermediario, € fazer a venda direta ao consumi-
dor, o produtor poder vender direto pro consumidor, o
produto chega de uma forma mais rapida, de uma forma
mais direta, o consumidor tem um dialogo direto com
quem produz (Entrevistado AD 04).

Os agricultores que realizam a comercializacdo direta
de alimentos tém a consciéncia que os canais curtos de
comercializacido agregam valor ao produto. “[...] com
a comercializa¢do direta a gente consegue agregar mais
valor no produto, com o prego direto nao tem que passar
por intermediario e isso valoriza o produto [...]” (Entre-
vistado AF 02). Para manter o vinculo de proximidade
com os consumidores finais, dois dos cinco agricultores

ndo cobram taxa de entrega, como afirma a agricultora:
[...] a nossa ideia € tornar a vida do cliente mais facil,
receber teu produto em casa, fresquinho, a gente nao
cobra entrega, ndo tem pedido minimo de encomenda
[...] foi uma coisa que a gente bateu muito na tecla no
comego, tinha bastante duvida, dai chegamos a con-
clusdo que o seguinte, se a gente tiver que sair daqui,
pra entregar s6 um pé de alface no dia da entrega, a gen-
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te ta fazendo alguma coisa errada [...] claro, a gente faz
uma rota pra fazer as entregas, numa quadra, as vezes,
tu vende duas, trés, num quarteirdo, entdo vale a pena e
pra nos e ¢ um diferencial (Entrevistada AF 04).

Entre os agricultores que realizam a comercializagdo
direta, duas agricultoras comercializam em feiras agro-
ecoldgicas, onde expdem os alimentos produzidos em
locais distintos no centro do municipio. Uma entrevis-
tada comercializa todas as quartas-feiras e a outra todas
as sextas-feiras. Além disso, também realizam entregas
a domicilio e fazem parte de um grupo de mulheres. Ao
comporem a agdo coletiva-comunitaria, comercializam
tanto os proprios alimentos quanto os produtos do cole-
tivo de mulheres. Ressalta-se que o grupo de mulheres
possui um ponto de feira em Rivera no Uruguai todos

os sabados, conforme a fala:

Nos temos um grupo de mulheres, que comercializa os
produtos, quando eu venho, eu ndo trago s6 o meu pro-
duto eu trago de um grupo de mulheres, quando vem
outra, ela ndo traz s6 o produto dela, traz de todo o gru-
po [...] nés temos uma organizagdo, nas quartas-feiras
a gente faz as entregas, de casa em casa” (Entrevistada
AF 03).

Tendo em vista as condi¢Oes atuais de infraestrutura
das feiras agroecoldgicas de Santana do Livramento,
o extensionista da EMATER destaca a importancia de
melhorias na estrutura para que o espaco esteja adequa-
do para estabelecer a feira da agricultura familiar no
municipio. Para o agente de desenvolvimento, o inves-
timento em infraestrutura e divulgacdo dos espacos de
comercializa¢do tendem a potencializar e fortalecer as
feiras agroecologicas, o acesso aos alimentos organicos

e a autonomia da agricultura familiar:

Com a reforma do local pra feira, vai se ter um espago
adequado, qualificado mesmo pra comercializag@o dire-
ta e mais essa possibilidade de envolver os assentados,
podera ser ai, um caldo mais grosso do processo [...]
sempre, todos os anos tinha duas, trés feiras organicas,
que chamava feira da produgdo orgénica, nesse espago
que ¢ oficial da agricultura familiar [...] e com a mel-
horia desse espago de feira, permanente e estruturado,
talvez seja uma forma dos consumidores se deslocarem
e adquirirem os alimentos nesse local (Entrevistado AD
01).

A presidente da Associa¢do Santanense de Produtores
de Hortifrutigranjeiros (ASPH) corrobora o depoimen-
to do agente. Sua visdo ¢ que a concretizagdo de um
local adequado para as feiras da agricultura familiar ¢
fundamental para unir o campo e a cidade, dar visibili-
dade aos alimentos oriundos da produgdo familiar agro-
ecologica, valorizar o saber-fazer dos agricultores e
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oportunizar aos consumidores acesso a alimentos com

procedéncia conhecida:

[...] isso é uma conquista pra agricultura familiar, eu
acho que no momento que a gente tiver esse pavilhdo,
isso vai fazer com que mais pessoas vao pra aquele
local fortalega um ponto de comercializagdo vai fazer
com que mais consumidores venham e isso vai fazer
com que fomente mais, que motive mais (Entrevistada
AD 02).

Para Troian et al. (2021), a comercializa¢ao de alimen-
tos em feiras ¢ uma importante estratégia de reproducao
para a agricultura familiar, sobretudo, nos territdrios
com elevados indices de pobreza e vulnerabilidade so-
cioecondmica, como € o caso de Santana do Livramen-
to. Fundamentam esses aspectos: 1) o fortalecimento de
vinculos socioculturais € econdmicos € a promog¢ao da
autonomia dos agricultores; ii) a geracdo de troca de
conhecimento e de saberes, pois o confronto pessoal
entre produtores de organicos e de produtos agroecolo-
gicos cria sinergias na apropriacdo do conhecimento; e
iii) a aproximagao dos produtores e consumidores; en-
tre outros.

De acordo com Pozzebon, Rambo e Gazolla
(2018), os circuitos agroalimentares curtos vém se tor-
nando uma estratégia viavel de manutencdo das fami-
lias no meio rural devido a garantia de rentabilidade, ja
que fortalecer a categoria social implica na criagdo de
meios para se diversificar opgdes de trabalho e renda.
Dessa forma, as cadeias curtas constroem novas formas
de interagdo entre o produtor e o consumidor mediante
o resgate da procedéncia e da identidade do produto.

Ainda sobre os canais curtos de comercializag¢ao
em Santana do Livramento, duas entrevistadas vendem
por meio digital, possuindo um site ou plataforma di-
gital, que funciona como loja virtual, onde os clientes
realizam os pedidos, os quais sdo entregues uma vez
por semana. “O canal de distribui¢do dos nossos produ-
tos ¢ o site, que ¢ a nossa loja virtual [...] toda a semana
a gente atualiza conforme os alimentos que possuimos
[...] eles compram e uma vez por semana a gente entre-
ga na cidade [...]” (Entrevistada AF 07).

Para a Entrevistada AF 04, a comercializag¢ao
mediada pela plataforma digital permite a otimizagao
do tempo e a operacionalizacdo do registro dos pedidos

€ entregas:
Faz um tempo que a gente ta trabalhando com uma pla-
taforma que ¢ gratuita, que ¢ o Goomer Go, na verdade
¢ um sisteminha de pedidos, um catalogo, ai tu selecio-
na o que tu quer, envia o pedido e cai direto no WhatsA-
pp, ndo precisa e-mail e isso possibilitou colocar fotos,
porque ndo tinha como colocar foto no grupo de Whats
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[...] e agora o cliente enxerga o que ta comprando, por-
que a gente compra com os olhos também (Entrevistada
AF 04).

O agente de desenvolvimento, professor universitario
da UERGS, visualiza a comercializagdo através das
tecnologias digitais como uma novidade de reproducao
social e economica dos agricultores familiares em San-
tana do Livramento, acentuada na pandemia da CO-
VID-19. O fato de os consumidores necessitarem man-
ter o distanciamento social, como medida para conter
a contaminacdo do virus, fez com que se priorizasse
alimentos saudéveis, oriundos de uma produgdo limpa

e de facil acesso.

Talvez a grande novidade ¢ a questdo do uso das tecno-
logias para comercializagdo, entdo esses circuitos que
eram incipientes pré-pandemia acabaram se potencia-
lizando e, de alguma forma, se consolidando e mesmo
ampliando o numero de agricultores e o nimero de con-
sumidores e isso foi perceptivel também na pesquisa
que nos realizamos. [...] claramente a grande inovagao
que eu percebo ¢ esse contato entre quem produz e
quem consome que deu neste momento via o uso de
aplicativos via as entregas a domicilio, mas de alguma
uma forma pode se ampliar, podendo ser criadas outras
formas de mercado (Entrevistado AD 03).

Para Gazolla e Aquino (2021), a reinven¢do dos mer-
cados da agricultura familiar, especialmente as (re)
conexdes a partir de sites e plataformas digitais de co-
mercializagdo de alimentos e produtos com consumido-
res urbanos, sdo fortemente baseados na capacidade de
adequacdo dos agricultores e suas organizagdes sociais
em relacdo aos seus mercados e canais de comerciali-
zacdo. Os agricultores inseridos nos mercados digitais
tém conseguido mostrar resiliéncia e criatividade ao
iniciarem processos de uso das Tecnologias da Infor-
macao e Comunicacdes (TICs) para vender seus pro-
dutos, a partir da constru¢ao de novas cadeias curtas,
com uma interface tecnologica ou sociotécnica com os
consumidores.

Seis dos nove entrevistados destacam que as
tecnologias da informagdo como internet, aplicativos
de mensagens e/ou compras on-line modificaram a for-
ma de inser¢ao no mercado ¢ de comercializagdo. Ou
seja, as tecnologias alteraram a forma de adentrar no
mercado e de comercializar, o que pode ser visualizado
na fala: “Sim, muito. Eu vendo praticamente s6 pelo
WhatsApp, auxilia bastante, muito pratico e te diminui
aquela coisa que tu tem que ta ligando pra cada um, tu
manda ali a lista de produtos, escolhem o que querem e
j& pedem, so facilitou” (Entrevistada AF 09).
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Para outros trés entrevistados, as tecnologias da
informacao sdo a base da divulgacdo e comercializacao
da producao. Os entrevistados demonstraram ser ativos
na internet, sobretudo, nas redes sociais € nas plata-
formas que utilizam como meio para comercializagao.
Engajados, os entrevistados utilizam esses meios para
interagir com usudrios, descortinando o dia na unidade
produtiva, as novidades e os desafios enfrentados com
producdo agroecologica. Conforme aponta a agriculto-
ra: “E o cerne da propaganda, da divulgagio e da co-
mercializagdo em si, sem a internet, WhatsApp, Insta-
gram seria impossivel ter o alcance que temos hoje, ¢
fundamental” (Entrevistada AF 04).

De acordo com Cunha e Schneider (2021), com
o aperfeicoamento das estratégias de acesso a merca-
dos, os agricultores familiares t€ém investido em cadeias
curtas, aprimorando os canais de venda direta aos con-
sumidores finais, podendo ocorrer através do ambiente
virtual, como aplicativos de mensagens como WhatsA-
pp e redes sociais como Instagram e Facebook, além
das plataformas de e-commerce. O comércio eletronico,
as ferramentas tecnologicas e as redes sociais ganha-
ram visibilidade e se tornaram dispositivos estratégicos
de conexao entre produtores ¢ consumidores.

Em harmonia a utiliza¢do de recursos digitais,
uma agricultora também proporciona aos consumidores
a visitacao a unidade de produ¢ao familiar, oportuni-
dade em que podem adquirir ¢ consumir os produtos
no local. Eventualmente, a familia oferece almogos a

comunidade local.

A primeira experiéncia que a gente teve aqui foi o séba-
do, feira onde as pessoas vinham colher seus produtos.
Antes da pandemia, a gente fez durante um ano e meio,
as pessoas vinham aqui colher na horta e faziam as suas
colheitas e jam pra casa [...] e agora desde setembro a
gente retomou a visitagdo e que ai engloba uma série de
coisas, tem a colheita pra levar, tem a colheita pra con-
sumir aqui, tem almocgos que a gente faz [...] todas essas
atividades sdo pra trazerem as pessoas aqui e elas vali-
darem, porque a agroecologia também tem um processo
de validagdo do outro (Entrevistada AF 07).

Na opinido do Entrevistado AD 03, a experiéncia da vi-
sitacdo a propriedade supera a questdo da produgio e
promove o turismo rural sustentavel, bem como a eco-
gastronomia. Tais iniciativas sdo uma novidade para o
municipio e abrem novas possibilidades de lazer e ali-

mentacao saudavel aos consumidores locais.
Acho que também tem que ser destacada, uma ino-
vagdo bem interessante da ecogastronomia, da visita, da
ida da propriedade para além da questdo da produgio.
Também realizar outras atividades que acaba de alguma
forma também, sendo uma grande novidade local e que
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noés visualizamos em outras regides, em outros locais
mesmo na Europa (Entrevistado AD 03).

A diversificagdo da atividade econdmica no meio rural
permite que o contexto de producdo familiar seja um
ambiente pluriativo e multifuncional com diferentes
produtos e servigos, como o turismo rural e a preser-
vacao ambiental (Tardetti, Tonezer, & Badalotti, 2022).
Para mais, as divulgagdes em midias sociais, bem como
a promog¢do e fortalecimento da imagem da unidade
produtiva familiar, com elementos territoriais (turismo
rural, paisagens, natureza e gastronomia) sao algumas
das estratégias para fortalecer as relagdes diretas com
os consumidores (Duarte ef al., 2021).

Com o proposito de aprimorar os modos de co-
mercializagdo, a agricultura familiar agroecologica im-
plementou mudancas no acesso aos mercados, ao longo
do tempo, ou seja, diversos foram os canais acessados
pelos entrevistados, como venda em supermercados, pi-
zzarias, por telefonemas, através de feiras municipais,
entre outros. Lourengo e Schneider (2022) afirmam que
a agricultura de base sustentavel se configura como ge-
radora de beneficios para a agricultura familiar, tanto na
perspectiva econdmica quanto nas sociais € ambientais.
A agricultura agroecoldgica amplia as possibilidades
estratégicas de reprodu¢do social, principalmente por
se basear em distintos modos de comercializacao, que
incluem feiras, restaurantes, programas institucionais,
cooperativas e lojas especializadas (Santos, 2020).

Nesse sentido, convém revelar quem sdo os ato-
res que adquirem os alimentos agroecologicos produzi-
dos pela agricultura familiar em Santana do Livramento.
Segundo os entrevistados, os consumidores buscam por
uma alimentacao saudavel e qualidade de vida. Comu-
mente sdo pessoas bem informadas sobre alimentacao,
as quais priorizam o alimento natural. “Geralmente sdao
pessoas que priorizam o alimento saudavel, que sabem
que ¢ um produto organico, que ndo contém nada de
quimico, o mais natural possivel, que cuidam da satde
e buscam uma alimentagao saudavel” (Entrevistada AF
08).

Por conseguinte, a presente pesquisa verificou
que os consumidores representam o publico feminino,
com graduagdo, estabilidade financeira e profissional,
experiéncia fora do municipio, que se preocupam com
alimentacdo e com a sustentabilidade. A partir disso,
uma entrevistada afirma que se importa em atender ao
publico que compreende e esta alinhado a sua filosofia,
por esse motivo, argumenta que nao pretende atingir o
publico que nao compartilha os mesmos valores:
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Nés temos um perfil bem claro, publico feminino, com
nivel superior de educagido, profissional liberal, com
estabilidade na carreira bem marcada, pessoas com ex-
periéncia fora de Livramento, seja por ter trabalhado,
morado, ter vindo morar aqui e ser de fora, e um publico
muito preocupado com o futuro, com a questdo da natu-
reza, conservagao, maioria deles envolvidos com outros
sistemas de sustentabilidade, ou que reciclam lixo, ou
fazem exercicio, ou se alimentam de forma responsavel,
ou tem filhos e querem que sigam essa alimentagio, en-
tdo é bem especifico o nosso publico, bem focado [...]
nds temos bem claro quem a gente quer aqui, 0 nosso
foco sdo pessoas que querem conhecer o que é uma pro-
priedade agroecologia e quer vir provar os produtos lo-
cais [...] entdo, ndo td no nosso escopo de preocupagio
ampliar o publico e ser conhecido pra trazer gente pra
ca que ndo td ligada com a ideia daqui (Entrevistada AF
07).

A pesquisa corrobora com os achados de Terra e Costa
(2017). Ao avaliarem o perfil consumidor dos produ-
tos oriundos de sistemas organicos e agroecoldgicos de
producdo em Santana do Livramento, os autores depa-
raram um perfil predominantemente feminino, com
grau de escolaridade superior completo, de classe social
média. A pesquisa constatou ainda que no municipio
existe um mercado promissor para organicos e agro-
ecologicos, que podera ser melhor explorado através da
divulgacao, exposi¢do dos produtos nas gondolas de su-
permercados e em feiras livres.

Por fim, destaca-se que o fortalecimento da
agricultura familiar produtora de alimentos agroecolo-
gicos ¢ estratégica para o abastecimento alimentar do
campo e da cidade de Santana do Livramento, uma vez
que vem contribuindo para a promogao da seguranca
alimentar nutricional, gerando trabalho e renda, eman-
cipagdo social, bem como para a construgdo de praticas
e mercados alimentares saudaveis e sustentaveis local-
mente. Nesse sentido, a categoria social tem participa-
do de distintos tipos de mercados alimentares, os quais
tém se constituido em espacos de trocas e interagdes so-
ciais, focada em atender de forma pratica e oportuna os
anseios dos consumidores mais conscientes e exigentes.

Em confronto ao sistema alimentar hegemoni-
co, as estratégias promovidas pelos agricultores fami-
liares agroecologicos em Santana do Livramento estdo
alinhadas as tendéncias de mercados no periodo (pds)
pandémico, vigorosamente, relacionadas ao consumo
remoto, aos pedidos por aplicativo de mensagens e a
entrega em domicilio. O movimento faz com que se
consuma mais perto, isto é, do produtor local, o qual
tem a possibilidade de estreitar lagos e demonstrar a
procedéncia e a qualidade dos processos empregados
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na produgio de alimentos.

Nessa logica, tem-se aperfeicoado técnicas que
garantem a produgdo, distribuicdo, comercializacio e
consumo de alimentos, estimulando meios disruptivos
para o enfrentamento da fome e a inseguranga alimen-
tar. Esse processo se torna socialmente ainda mais sig-
nificativo, ao passo que é desenvolvido em um territério
onde ha forte presenca de latifundios, que praticam mo-
nocultivos e se utilizam de agentes quimicos nos siste-
mas produtivos, como os agrotdxicos e fertilizantes.

Diante do contexto, verifica-se que os agricul-
tores familiares agroecoldgicos do municipio desenvol-
vem suas praticas as margens do agronegdcio produtor
de commodities e, dessa forma, diferenciam-se tanto
produtivos quanto comercialmente. Ao apostarem nos
canais curtos de comercializacdo e nos mercados de
proximidade, utilizam-se dos recursos digitais como
aliados no processo de divulgacao e concretiza¢ao da
comercializagdo dos alimentos, tendo como escopo a
visibilidade da qualidade dos produtos ofertados, a se-
guranga no consumo, o contato préximo com os clien-
tes e a reproducao socioecondmica familiar. No en-
tanto, pelo perfil dos consumidores que consomem os
produtos agroecolégicos do municipio, entende-se que
boa parte do mercado ainda é um nicho, restrito a seleta
populagdo, cujas renda e escolaridade sao elevadas.

Consideracoes finais

A pesquisa de campo realizada em Santana do Livra-
mento permitiu identificar a emergéncia de agricultu-
ras sustentaveis desenvolvidas em logica contradizen-
tes ao sistema alimentar convencional. No municipio,
estdo presentes agricultores familiares e assentados da
reforma agraria, que produzem e ofertam localmente
alimentos saudéveis e que estreitam os vinculos com os
consumidores finais através das relagdes de confianca e
reciprocidade.

O fortalecimento dos canais curtos de comer-
cializagdo, a exemplo da exposi¢ao em feiras e a ven-
da direta, tem permitido com que parte da populagdo
santanense acesse uma diversidade de alimentos de
qualidade. Entretanto, a analise preliminar do perfil dos
consumidores finais do grupo de produtores agroecold-
gicos indica que existem desafios ao avango do modelo
convencional de organicos. Em suma, considera-se que
a produgdo e comercializa¢dao de alimentos orgénicos e
ou agroecologicos ainda € nicho de mercado devido a
uma série de razdes, a saber: 1) o baixo poder aquisitivo
das familias locais; ii) o preconceito em relagdo a “pe-
quena produgdo”, em especial aquelas comercializadas
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nas feiras ligadas ao MST; iii) o desconhecimento e
auséncia de reflexividade sobre a importancia do con-
sumo de alimentos da estagcdo, sem o uso de substancias
quimicas, como os agrotoxicos, fertilizantes e pestici-
das; 1v) entre outros.

Outrossim, constatou-se que a produgdo em
pequena escala, com respeito a sazonalidade produti-
va, com diversificagdo e qualidade nos processos € nos
alimentos produzidos, necessitou buscar formas alter-
nativas de comercializagdo frente as crises sanitaria
e economica recentes. Nesse sentido, as cadeias cur-
tas atuam, sincronicamente, como estratégia viavel de
manuten¢do socioecondmica das familias agricultoras,
assim como um espaco de trocas, de compartilhamen-
to de saberes, informacodes e socializacao de vivéncias.
Com efeito, os circuitos agroalimentares curtos cons-
troem novas formas de interagdao entre o produtor € o
consumidor, mediante o resgate da procedéncia e da
identidade do alimento e da cultura local.

Com o cenario pandémico, as alternativas ado-
tadas para superar os entraves do distanciamento social
materializaram-se no consumo remoto, nos pedidos por
aplicativo de mensagem, como o WhatsApp, ¢ a entre-
ga em domicilio. Todas essas estratégias conduziram a
aproximacao entre agricultores e consumidores, fazen-
do com que se consumisse mais perto, ou seja, de pro-
dutores locais.

O cenario social e produtivo da regido revela
a necessidade de discussao sobre a democratizacao do
acesso aos alimentos saudaveis, principalmente através
da produgao agroecologica local. Essa precisa superar o
status de produtora de alimentos “sem agrotoxico” e as-
sumir o seu papel social na produgao de alimentos sau-
daveis ¢ sustentaveis, na socializa¢dao dos saberes e na
oferta de produtos com precgos acessiveis a populagao.
Por esse caminho, tornar-se-a possivel a apropriagao de
sua funcdo estratégica em contribuir para a superagao
do modelo hegemonico de agricultura no municipio e
para a oferta de alimentos salutares.

Por fim, menciona-se a aparente percepcao de
que, com maior divulgacao e popularizagdo da pro-
dugdo familiar agroecologica, t€ém-se a ampliagdo de
seus mercados. Considerando a no¢do de que o merca-
do consumidor local se encontra em potencial em ex-
pansdo, politicas de incentivo se tornam extremamente
relevantes para que, de fato, a agricultura familiar agro-
ecolodgica tenha estrutura e reconhecimento que merece
€ necessita.

Para contribuir com o desenvolvimento de agri-
culturas sustentaveis em Santana do Livramento, faz-se
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mister a realizagdo de estudos que possibilitem iden-
tificar oportunidades para reproducdo socioecondmica
da categoria social da agricultura familiar. Neste sen-
tido, sdo validas pesquisas que possam reconhecer as
aptiddes produtivas da regido do Pampa, bem como
identificar as demandas locais para inser¢ao dos produ-
tos agroecoldgicos (nos mercados de proximidade, nos
mercados institucionais, entre outros).
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